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Annette und Achim Schoepgens entwickeln in ihrem Designbiiro »art-for-function« hoch-
wertige Motorradbekleidung fiir verschiedene Marken, eine Winterkombi lassen sie in

Eigenregie produzieren. Leidenschaft gehort dabei zu ihrem wichtigsten Handwerkszeug.

aune ist nicht gleich
Daune. Hier. fiihl mal .«
Achim Schoepgens hiilt
mir zwei gefiitterte Textilpro-
ben hin. Die eine fiihlt sich so
weich an. wie man es von einer
daunengefiitterten Innenjacke
erwartet, die andere allerdings
kommt noch deutlich weicher
daher, der Kuschelfaktor ist
spiirbar hoher, man mochte drin
schlafen. »lIst halt auch ein
Kostenunterschied, aber wel-
che wiirdest Du lieber tragen?«
Ich bin noch keine halbe Stunde
da und stecke schon bis liber
beide Armel in einer wie bei-
laufigen Materialkunde, iiber-
all hiingen Motorradjacken der
unterschiedlichsten Hersteller
und Preisklassen. und wiihrend
Achim mich durch die Arbeits-
und Lagerridume von art-for-
function fiihrt, weill er zu jedem
Detail etwas zu erzihlen.

Wenn man ihm nur fiinf Mi-
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nuten zugehort hat, gibt es kei-
nen Zweifel. dass der Mann
weild, wovon er da redet. Denn
er vermittelt nicht etwa nur tex-
tiltechnisches  Insider-Know-
how. sondern bricht das Ganze
auch immer auf die Vor- und
Nachteile im Motorradalltag
herunter. Und viele der Proble-
me, die er schildert, kenne ich
nur allzu gut: Wie es ist, wenn
eine Kombi keinen verniinfti-
gen Kragenhatund die dick auf-

tragende Verschlussmimik in
steten  Konflikt  mit  dem

Adamsapfel geriit. Wie krumm

man immer dasteht, weil der

Schnitt der Jacke die Schultern
in eine Haltung zwingt, die an
cinen halbseidenen Tiirsteher
erinnert. Von Kklaffenden Ta-
schen, undichten Klebenihten
und fummeligen Zippern ganz
zu schweigen,

Achim Schoepgens kennt das
alles so gut, weil er sein halbes

Leben bei Wind und Wetter im
Motorradsattel zugebracht hat,
seine Frau Annette steht ihm da
in nicht viel nach. Auch in der
Hardcore-Fraktion der Winter-
fahrer sind die beiden bestens
bekannt, was allerdings nicht
nur damit zu tun hat, dass sie

selber zu den aktiven Eisnasen
gehoren, sondern aullerdem mit
der » A-4 Polar« eine Motorrad-
kombientwickelt haben,die zur
ersten Wahl fiir winterharte Bi-
ker gehort. Wie jedoch kommt
man dazu, Motorradbekleidung
zu entwickeln? Ganz einfach:
indem man es von der Pike auf
gelernt hat.

Annettes Weg begann nach
dem Abi zunichst mit einer
klassischen Ausbildung zur Da-
menschneiderin, es folgte das
Studium der Bekleidungstech-
nik mit dem Schwerpunkt Ge-
staltung, an dessen Ende sie

it it }'J’

Achim Schoepgens mit einem Exemplar der »A-4 Polar«-Kombi, bei deren
Produktionsstart er noch Bedenken hatte, ob sich dafiir Kaufer finden lassen.



sich Diplom-Bekleidungsinge-
nieurin nennen durfte. Mit die-
ser Qualifikation landete sie
bei Sympatex Technologies.
wo sie fortan fiir die Entwick-
lung, fiir Qualititsbeurteilun-
gen und die Versuchsdurchfiih-
rung an funktioneller Beklei-
dung zustiindig war.

Achimbliebnach seiner Aus-
bildung zum Industrickauf-
mann in einer Seidenweberei in
der Textilsparte, lernte den
Handelsalltag in Disposition
und Export kennen und ent-
schied sich dann erst fiirs Stu-
dium der Betriebswirtschaft,
das er ebenfalls mit einer Di-
plomarbeit  kronte., Thema:
»Dokumentation und Transfer
von Produktinformation in ei-
nem Handelsunternehmen der
Motorradzubehérbranche«.

Das Unternechmen war Hein
Gericke in Diisseldorf, und ge-
naudortblieberdann auch hiin-
gen. Achim war fortan als Pro-
duktmanager fiir den Aufbau
und die Betreuung von gleich
zwei Bekleidungsmarken ver-
antwortlich,und mehrals sechs
Jahre lang konnte er sich dabei
ganz und gar allein auf seine
Arbeit konzentrieren — dann
wurde Annette eingestellt. Ein
Jahr spiter ging Achim nach In-
donesien.

Doch trieben ihn nicht etwa
Fluchtgedanken dorthin, viel-
mehr kiimmerte er sich in Ja-
karta fiir die Eurobike AG um
das Qualititsmanagement der
Bekleidungsproduktion  vor
Ort, und es dauerte nicht lange,

bis Annette ihren Job bei Ge-
ricke quittierte und ihm dorthin
folgte. Zuvor hatte sie noch als
Freelancer eine textile Motor-
radkollektion entwickelt und
die Produktion in China mit auf
den Weg gebracht, in Jakarta
dann erledigt sie diesen Job
gleich fiir mehrere Marken.
Zwei Jahre leben und arbei-
ten sie gemeinsam in Jakarta
und widmen sich dabei ganz
offensichtlich nicht nur der
Kollektions-, sondern auch der
Familienplanung. Als  sich

Die Motorradbekleidungs-
szene ist wie eine grof3e
Familie, da kennt jeder jeden

schlieBlich das jihe Ende der
trauten Zweisamkeit ankiin-
digt, zieht es sie zuriick in die
Heimat, und Achim heuert zu-
nidchst als Produktmanager in
einem Unternchmen an. das Ar-
beitsschutz- und Feuerwehrbe-
kleidung herstellt, gliicklich je-
doch wird er damit nicht.

»lch bin mein Leben lang
Motorrad gefahren, die lingste
Zeit davon sogar ausschlieB-
lich. Erst mit Mitte dreiflig hab
ich mir einen alten Toyota Star-
let gekauft, und das auch nur,
weil all meine Motorrider qua-
si zeitgleich im Eimer waren.«
Keine Frage also, dass Achim
auch beruflich gern beim The-
ma bleiben wollte.

Es war dann allerdings
Annette, die Ende 2003 das

Annette Schoepgens begutachtet eine Musterjacke fiir eine neue Kollektion.
Erst wenn jedes Detail den Vorgaben entspricht, wird griines Licht gegeben.

art-for-function«-Designbiiro
griindete (art-for-function.de)
und damit den Schritt in die
Selbststindigkeit wagte. Nicht
unbedingt ein Sprung ins kalte
Wasser, denn ihre Arbeit der
letzten Jahre war bei vielen Un-
ternehmen in bester Erinne-
rung geblieben. Kontakte gab
es reichlich und so dauerte es
nicht lange. bis die ersten Auf-
trige eingingen. »Arbeit war
vom Start weg da«, so Annette,
»und zum Gliick wussten wir
auch immer, wie bzw. mit wem
wir uns im
Fall des Fal-
les verstiirken
konnen.«
Denn es ist
nicht so ein-
fach, Schnei-
der und Designer zu finden, die
etwas von Motorradkleidung
verstehen, dafiir ist dieser Be-
reich einfach zu speziell. »Die
Szene ist wie eine groBe Fami-
lie, da kennt jeder jeden. Dann
weill man auch, wo man fiir
spezielle Anforderungen die
richtigen Fachleute findet.«
Sostieg nurdrei Monate nach
Firmengriindung auch Achim
in das junge Unternchmen ein,
und sie machten sich gemein-
sam an die Arbeit, um endlich
einen lange gehegten Plan zu
realisieren — die Entwicklung
der ultimativen Winterkombi.
Andere Marken machen um
das Thema gern einen Bogen,
weil die zu erwartenden Stiick-
zahlen und der hohe Produkti-
onsaufwand fiir viele Herstel-

ler in keinem gesunden Ver-
hiiltnis stehen.

Doch Annette und Achim
wagtenes, warfenall ihre Zwei-
raderfahrung.  ihr  textiles
Know-how, ihre glinzenden
Kontakte nach Fernost und ihr
Erspartes in die Waagschale,
um zunichst einmal 300 Exem-
plare fertigen zu lassen. »Ich
hab nicht wirklich gut geschla-
fen in der Zeit. Was, wenn kei-
nerunsere Kombi kauft?« Doch
die Sorge sollte ihm schon bald
genommen sein. Quasi ohne
Werbung fand die polartaugli-
che Kombi vom Start weg
dankbare Abnehmer, das Lager
leerte sich rapide. Heute ist die
»A-4« eine feste Grofe im
Markt, zumindest fiir all jene,
die ihr Bike nicht Ende Oktober
in den Schuppen stellen.

So wuchs das Team um
Marco Milleg. der sich als »gu-
te Seele« der Winterkombi nun
um die intensive Kundenbe-
treung und den Versand kiim-
mert. denn Annette und Achim
haben genug anderes zu tun. So
arbeiten beide derzeit sehr in-
tensiv fiir den Motocross-Be-
kleidungsspezialisten Scott
Sports,der zurkommenden Sai-
son eine vollig neue Onroad-
Kollektion inden Marktbringen
wird. Achim ist als Produktma-
nager fiir das Gesamtprogramm
verantwortlich, was thm dieses
Mal woh!l keine schlaflosen
Nichte bereiten wird. SchlieB3-
lich weiller sehr genau, woerei-
ne Top-Designerin findet ...

Uli Béckmann

Auch bei art-for-function wird viel Arbeit am Bildschirm erledigt. Im Hinter-
grund Marco Milleg, der sich um die Betreuung der A-4-Kunden kiimmert.
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